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Brand USA concluye con éxito la misión de ventas 2026 en México
Más de 2,200 reuniones de negocios fortalecen alianzas de cara a un año clave para el turismo en Estados Unidos.
Ciudad de México, 16 de enero de 2026 – Brand USA, la organización oficial de promoción turística de Estados Unidos concluyó con éxito su misión de ventas anual en México, realizada del 12 al 16 de enero de 2026 en las ciudades de Monterrey, Guadalajara y Ciudad de México. La misión reunió a destinos, atracciones, operadores receptivos y organizaciones turísticas de Estados Unidos durante una intensa semana de reuniones de negocios, capacitaciones y relacionamiento estratégico con la industria.
Con la participación de 28 organizaciones de los Estados Unidos, la Sales Mission 2026 generó importantes oportunidades comerciales con tour operadores, agencias de viajes y OTAs en México, además de ofrecer sesiones de capacitación especializadas para agentes de viajes interesados en ampliar su oferta de productos de Estados Unidos, capacitando a más de 300 agentes de viajes en las tres ciudades.
“El mercado mexicano continúa siendo esencial para el éxito del turismo receptivo hacia Estados Unidos. A través de la misión de ventas de este año, fortalecimos la colaboración, compartimos valiosos datos del mercado y reforzamos nuestra relación de largo plazo con la industria turística de México. Al entrar en un año clave para el turismo en Estados Unidos, seguimos comprometidos a apoyar a nuestros socios y a asegurar que Estados Unidos se mantenga como un destino prioritario para los viajeros mexicanos”, — Chris Heywood, Senior Vice President, Public Relations & Chief Communications Officer, Brand USA.
Los delegados que participaron en la Misión de Ventas 2026 incluyeron:
· Alaska Railroad Corporation
· American Dream
· Bonotel Exclusive Travel
· Choose Chicago
· Destination DC
· DFW International Airport
· Discover Destinations
· Discover Puerto Rico
· Experience Scottsdale
· Explore Fairbanks
· Five Star Tours
· Fredericksburg Texas
· Grapevine Convention & Visitors Bureau
· Los Angeles Tourism & Convention Board
· Macerich Shopping Centers & Fashion Outlets
· Maverick Helicopters
· Philadelphia Convention & Visitors Bureau
· Salt Lake City
· Travel Santa Ana
· Visit Austin
· Visit El Paso
· Visit Galveston
· Visit Houston
· Visit Las Vegas
· Visit Pasadena
· Visit St. Pete–Clearwater
· Visit Tampa Bay
· Visit Utah
Relevancia del mercado mexicano para Estados Unidos
México se ha convertido en el principal mercado emjisor de turistas hacia Estados Unidos, posición que se prevé mantenga hasta 2029. De acuerdo con los datos más recientes de U.S. Tourism Economics:
· De enero a octubre de 2025, la llegada de visitantes mexicanos a Estados Unidos creció +9.5% interanual, representando casi 15 millones de visitantes.
· Las proyecciones indican 18.5 millones de visitantes mexicanos a Estados Unidos en 2025, lo que representa un incremento interanual de +9%.
· La capacidad de asientos non-stop entre México y Estados Unidos alcanzó 25.3 millones de asientos en 2025, lo que representa un incremento de +2% frente a 2024, con aproximadamente 50% de la capacidad programada concentrada en Texas y California.
· Estados Unidos se mantiene como el destino número uno que los viajeros mexicanos consideran visitar en los próximos 12 meses, reafirmando la fuerte preferencia del mercado por los destinos estadounidenses.
Estos indicadores subrayan la resiliencia del mercado mexicano, su crecimiento sostenido y su importancia estratégica en la construcción del futuro del turismo receptivo hacia Estados Unidos.
Hitos clave para el turismo en Estados Unidos en 2026
La Sales Mission 2026 también permitió compartir actualizaciones sobre importantes catalizadores turísticos que tendrán lugar en Estados Unidos en 2026, entre ellos:
· Copa Mundial de la FIFA 2026, con 11 ciudades sede en Estados Unidos preparándose para recibir una afluencia sin precedentes de aficionados internacionales.
· America250, la celebración a nivel nacional del 250 aniversario de Estados Unidos, que destacará eventos culturales, históricos y comunitarios en todo el país.
· El centenario de la Ruta 66, que conmemora 100 años de una de las carreteras más icónicas del país, e inspira itinerarios temáticos y experiencias de viaje en múltiples estados.
Se espera que estos hitos impulsen un mayor interés por los destinos de Estados Unidos y generen nuevas oportunidades para la industria turística en México.
Perspectivas de crecimiento
Eventos como la misión de ventas anual refuerzan el compromiso de Brand USA de colaborar con la industria turística mexicana, compartir información relevante y oportuna, e impulsar la demanda por los destinos, atracciones y experiencias culturales de Estados Unidos.
Brand USA continúa comprometida con el fortalecimiento de alianzas significativas y con la promoción de Estados Unidos como un destino líder para los viajeros mexicanos. Para más información, visita www.thebrandusa.com o contacta al equipo de Brand USA.
###
Acerca de Brand USA
Brand USA es la organización oficial de promoción turística del país, dedicada a impulsar el turismo internacional legítimo para fortalecer la economía de Estados Unidos, aumentar las exportaciones, crear empleos de calidad y fomentar la prosperidad de las comunidades. A través de campañas basadas en datos y de la unificación de mensajes entre la industria y el gobierno, Brand USA posiciona a Estados Unidos como un destino global de primer nivel, al tiempo que proporciona información actualizada sobre visas y requisitos de entrada.
Desde 2012, Brand USA, en colaboración con socios de la industria turística, ha sido responsable de atraer 10.3 millones de visitantes adicionales, quienes han gastado casi 35 mil millones de dólares en Estados Unidos, generando 76 mil millones de dólares en impacto económico y sosteniendo cerca de 40,000 empleos por año. Sin costo alguno para los contribuyentes, estos esfuerzos han generado 10 mil millones de dólares en recaudación fiscal y han retornado 20 dólares a la economía de Estados Unidos por cada dólar invertido.
Contactos de prensa de Brand USA:
Jennifer Tong | Senior Director, International Public Relations: jtong@thebrandusa.com
Andrew Felts | Senior Manager, Media Relations & Communications: afelts@thebrandusa.com
Contactos de prensa en México:
Carolina Trasviña | Public Relations Director: ctrasvina@thebrandusa.mx
Adriana Ramos | Public Relations Manager: aramos@thebrandusamexico.com
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